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Sportkommunikation — Ein Uberblick

Vermarktungschancen durch strategische und

Hinweise Ffir die Klausurteilnehmer

digitale Sportkommunikation

Datum:

1. Die Klausur besteht aus Fragen mit freier Beantwortung, die Sie bitte auf den ausgeteilten
Blattern (stichwortartig) beantworten.

2. Die maximal zu erreichende Punktzahl ist bei jeder Aufgabe angegeben.

3. Denken Sie daran, dass Sie zwei Stunden Zeit fur die Bearbeitung der Klausur haben.
Gehen Sie bitte dementsprechend ruhig und gelassen an die Aufgaben heran.

Das IST-Team wunscht Ihnen viel Erfolg!
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Die folgenden Aufgaben befassen sich mit den Inhalten aus dem einfiihrenden Lehrheft ,,Sportkommunika-
tion — Ein Uberblick“ und den Vermarktungschancen im Bereich der strategischen und digitalen Sportkommu-
nikation. Dabei begleiten wir Robbie W., der seit kurzer Zeit Leiter der Abteilung Medien und Kommunikation
bei einem mittelgroBen Sportverein ist, in seinem Arbeitsalltag.

Wir wiinschen Ihnen gutes Gelingen und viel Erfolg bei der Beantwortung der Klausurfragen!

Aufgabe 1 14 Punkte

Robbie W. arbeitete vor seinem Einstieg in das Arbeitsfeld der Sportkommunikation
in der PR-Abteilung eines Produktherstellers. Nun beschiftigt er sich mit den Beson-
derheiten seines neuen Umfelds im Vergleich zum vorherigen Titigkeitsfeld.

a) Nennen Sie drei Spezifika, die in der Sportkommunikation im Vergleich zur klassi- 4 Punkte
schen Unternehmenskommunikation anzutreffen sind.

b) Das Leistungsspektrum der Sportkommunikation hat sich in den letzten Jahren ste- 10 Punkte
tig verdndert. Nennen Sie kurz die Kernbereiche in der Sportkommunikation und
gehen Sie dabei niher auf das Wechselspiel von Marketing und Offentlichkeitsarbeit
ein.

Aufgabe 2 10 Punkte

Der Vereinsvorstand hat beschlossen, den Verein auch als Marke etablieren zu wollen.
Robbie W. und seine Mitarbeiter bekommen den Auftrag, Vorschldge fiir die Entwick-
lung einer Markenidentitdt zu erarbeiten. Um die Marke entsprechend auch in der
Offentlichkeit als solche zu etablieren, ist ein differenziertes Kommunikationskonzept
notwendig. Im Vordergrund steht dabei, ein einheitliches und tiberzeugendes Gesamt-
bild nach auflen zu vermitteln.

a) Erldutern Sie kurz, welche ,Werkzeuge® dafiir genutzt werden sollten. 5 Punkte
b) Was sind notwendige Voraussetzungen fiir den Aufbau einer Marke? 5 Punkte
Aufgabe 3 12 Punkte

Nicht nur die Sportkommunikation verandert sich durch die digitalen Entwicklungen,
auch die Medien miissen dem digitalen Wandel Rechnung tragen.

a) Erldutern Sie kurz, welche Strategien bei den Medien im Sportbereich zu beobach-
ten sind, um dem digitalen Wandel gerecht zu werden. 6 Punkte
b) Welche Konsequenzen ergeben sich daraus fiir den Sport? 6 Punkte
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